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   أكاديمية الشروق جامعة / أكاديمية : 

 المعهد العالي للحاسبات وتكنولوجيا المعلومات كلية / معهد : 

 شعبة نظم المعلومات الادارية قسم :  

 توصيف مقرر دراسي 

 بيانات المقرر  – 1

2202  الرمز الكودي : التسويق: سم المقرر ا   ثانيةالاالفرقة / المستوي :  

  عملي  √  نظري 10عدد الوحدات الدراسية :   نظم المعلومات الإدارية . التخصص : 

 

 و تحدياتها .التسويق وطبيعة البيئة التسويقية وظيفة تعريف بأهمية ال .1 ف المقرر :  ادأه– 2
 تعريف بالمزيج التسويقى و استراتيجيات علم التسويق الحديث .ال .2
صلق  مهلارات التفكيلر ملل خل   و    التحليل  واسسلتنتا  الطالب على  تنمية مهارات   .3

 و دراسات الحالة . التطبيق العملى
بللالليتيل العربيللة و  يكتسللب الطالللب  القللدر   علللى اسللتخدام المصللطلحات الفنيللة .4

 اسنجليزية و تنمية مهارات العرض و المناقشة و العم  ضمل فريق .
 المستهدف مل تدريس المقرر :   – 3

  :   المعرفة و الفهم  –أ 
 بتعرف الطالب على المفاهيم والمصطلحات التسويقية المتعلقة بالمقرر. -1أ
يسترجع التطور التاريخي للأفكار التسويقية والتحديات التسويقية  المعاصر  وكيفيه   -2أ

 مواجهتها.
 ية  وكيفية اجراء البحوث التسويقية.يصف الطالب الوظائف والأنشطة التسويق -3أ
 يتعرف الطالب على استراتيجيات المزيج التسويقى والمزيج الترويجى. – 4أ

 

 تنمية مهارات التعام  مع البيانات والمعلومات التسويقية .  -1ب المهارات الذهنية : –ب 
 .تسعير المنتجات اساليب وطرقعل طريق تنمية مهارات التحلي  واسستنتا     -2ب
 صق  مهارات التفكير مل خ   التطبيق العملى لمشروعات فى مجاست متعدد   -3ب
سنترنت وتطبيقاتهلا فلى التسلويق .يوضح كيفية استخدام تكنولوجيا المعلومات وا   -4ب

  

المهارات المهنية  -جل 
 الخاصة بالمقرر :  

 تنمية مهارات وقدرات الطلبة على كيفية تسعير المنتجات الجديد . -1  
مجلا  تنمية مهارات الطالب على استخدام تكنولوجيلا المعلوملات وتطبيقاتهلا  فلى    -2  

 التسويق.علم 

 مهارات الإتصا  والتواص  الفعا ، والقدر  على طرح اسسئلة والنقاش. تنمية -1د المهارات العامة :  –د 
القدر   على استخدام المصلطلحات الفنيلة ذات الصللة بموضلوعات المقلرر  بالليلة   -2د

 العربية واسنجليزية.
 دراسلات الحاللةتدريب على العم  الجماعى والتعلم الذاتى ضمل فريلق ملل خل    ال  -3د

 ونها. واسبحاث التى يقدم
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ساعات إرشاد  محاضر  الموضوع محتوي المقرر :   - 4

دروس  /

أكاديمية /  

 عملية

عدد  إجمالى 

 الساعات 

أهمية دراسة مبادئ 
التسويق والمفاهيم الأساسية 

 للبيئة التسويقية
4 2 6 

التطور التاريخي للأفكار 
 6 2 4 الخاصة بإدار  التسويق

التحديات التسويقية 
المعاصر  وكيفيه مواجهه  

 هذه التحديات
4 2 6 

البيئة التسويقية المباشر   
 6 2 4 وغير المباشر 

بحوث التسويق ونظم 
 10 2 8 المعلومات التسويقية

تقسيم واختيار السوق  
 10 2 8 والمكانة المستهدفة 

استراتيجية  المنتج ودور   
 10 2 8 حيا  المنتجات 

المنتجات استراتيجية تسعير   4 2 6 

 6 2 4 استراتيجية توزيع المنتجات 

 6 2 4 استراتيجية ترويج المنتجات 
 

  أساليب التعليم والتعلم :  -5
   Data Show - Projectorمحاضرات نظرية باستخدام وسائ  إيضاحية  -
 قاعات بحث. -
 دراسة حاست عملية -

 

التعليم والتعلم  أساليب -6
للط ب ذوي القدرات 

 المحدود  : 

 
–ملف المتعثريل و ذوي الإحتياجات الخاصة   –ارشاد اكاديمي  –ساعات مكتبية 

 .مجموعات تقوية 

 تقويم الط ب :  – 7

   Data Show - Projectorمحاضرات نظرية باستخدام وسائ  إيضاحية  - الأساليب المستخدمة :   -أ 
 قاعات بحث. -
 .دراسة حاست عملية -

  

      .:  امتحال نصف العام فى الأسبوع  الثامل   التقييم اسو -1 التوقيت : –ب 
 التقييم الثانى  :  امتحال نهاية الفص  الدراسى فى الأسبوع السادس عشر.-2 

 



 

- 3 - 
 

       توزيع الدرجات : -جل 
العام امتحال نهاية   75 %  

العام   نصفامتحال   10 %  

 أنواع التقييم اسخرى 

    )حضور ومناقشة حاست(  

15 %  

%100 المجموع                       

 
قائمة الكتب الدراسية  – 8

 والمراجع : 
      

 Soft & hard copyحاست عملية وتطبيقية يتم توفيرها للطالب  مذكرات :  –أ 
 

 
 كتب ملزمة :  –ب 

                             
( " التسويق :مكتبلة جامعلة عليل 2016المرجع الرئيسي:  أ.د / عايد  نخلة رزق الله )

 شمس:  القاهر .
 

 لا يوجد جل كتب مقترحة : 

دوريات علمية أو   –د 
 نشرات......الخ

 : مج ت دورية ، مواقع انترنت ........ الخ 
 مواقع الشركات على شبكة اسنترنت للماركات العالمية. -

 

 

                      عماد الديل عثمال أ.م.د/ رئيس مجلس القسم العلمي:                     ايمال وديع عبدالحليم د/ا.م.أستاذ الماد  : 
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